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Geachte lezer,

Hierbij presenteer ik u deze Thesis, die geldt als afstudeeronderzoek in het kader van de
Masteropleiding ‘Media en Journalistiek’ aan de Faculteit der Historische en

Kunstwetenschappen, verbonden aan de Erasmus Universiteit te Rotterdam.

Entertainmentactiviteiten, en met name aan media gerelateerde bezigheden, houden veel
jongeren in onze samenleving bezig. Men hoeft geen wetenschappelijk onderzoeker te zijn om
dit te constateren. Om maar een paar van deze vormen van media-entertainment te noemen:
de enorme populariteit van messenger programma’s als msn-messenger, het televisie-chatten
op kanalen als ‘TMF’ of ‘The BOX’, of het zogenaamde ‘computergamen’, dat op de rand
staat om zich aan te sluiten bij het NOC*NSF en daarmee een plaats te verwerven op één van
de komende edities van de Olympische Spelen. Dat het ‘gamen’ nu al als serieuze sport kan
worden gezien bewijst het aantal toernooien dat jaarlijks wordt georganiseerd, het geld dat er
in omgaat en het aantal professionals dat een jaarsalaris heeft waar dat van de Minister
President van ons land schraal bij afsteekt. Maar wat doen al deze vormen van entertainment
met onze maatschappij? Gaan ze ten koste van het lezen van dagbladen of boeken? Hoe staat
het met de maatschappelijke betrokkenheid van de ‘heavy entertainment users’? Zorgt het
aanbod van entertainment voor een verloedering van onze samenleving? Dit zijn vragen die

mij aanleiding hebben gegeven tot het uitvoeren van het onderzoek dat nu voor u ligt.

Het onderzoek maakt deel uit van een reeks van vijf onderzoeken rondom het thema ‘jongeren
en krant’. De onderzoeken hebben ieder hun eigen onderzoeksvraag binnen het thema. Echter,
de uitwerkingen zijn gebaseerd op collectief verzamelde data. Betrokkenen bij de
onderzoeksgroep zijn, naast mij, vier studenten van de masteropleiding Media en
Journalistiek, te weten: Sander Ruijsbroek, Mijke Bol, Linda Kronshorst en Marije Berding.
Ik dank hen allen voor de prettige samenwerking tijdens het verzamelen van de

onderzoeksgegevens.

Ik acht het van belang om hier te melden dat de totstandkoming van deze thesis niet zonder
slag of stoot is verlopen. Aanvankelijk wilde ik als onderwerp van de thesis een mogelijk
verband tussen het volgen van nieuws en het gebruik van media-entertainment onderzoeken.
Men zou kunnen veronderstellen dat bovenmatig entertainmentgebruik in verband staat met

het niet of minder volgen van het nieuws. Mijn plan was om de bevindingen met name te



baseren op de open vragen uit de interviews. Ik had gehoopt dat er onder de respondenten op
zijn minst enige ‘entertainmentjunks’ zouden voorkomen, maar deze verwachting bleek
ongegrond. Geen enkele respondent bleek overmatig te gamen of te chatten. Dit is mogelijk
een gevolg van het feit dat er louter hoog opgeleide jongeren in het onderzoek zijn betrokken.
Zij zullen het volgen van nieuws belangrijker achten dan lager opgeleiden. Wellicht dat de
laatstgenoemden een interessantere doelgroep zouden zijn voor de beantwoording van een
onderzoeksvraag naar de samenhang tussen het volgen van nieuws en het gebruik van
(media-)entertainment. Een andere mogelijke oorzaak voor het ontbreken van
entertainmentjunks is dat de vraagstelling in de interviews niet concreet genoeg is geweest om
de werkelijk ware antwoorden uit de respondenten te ‘trekken’. Het interview heeft immers
bestaan uit een vast protocol, waarbinnen weinig ruimte was voor eigen invulling of
doorvragen.

Hoe dan ook, na deze teleurstelling zag ik me genoodzaakt om te switchen van
onderzoeksvraag. Aangezien ik al gebonden was aan het beschikbare onderzoeksmateriaal

was ik vanzelfsprekend beperkt in mijn keuze van een onderwerp.

Uiteindelijk denk ik dat het goed gelukt is om een interessant aanknopingspunt bij het
onderwerp jongeren en nieuws te vinden, door het nieuwsconsumptiegedrag te koppelen aan
de omnivorentheorie van Peterson & Kern (1996).

Het gevolg van deze omslag is wel dat het grootste deel van mijn bevindingen niet afkomstig

zijn uit de open vragen van het interview, maar uit het enquétedeel van het onderzoek.

Mijn dank gaat in het bijzonder uit naar Dr. Marc Verboord die mij zeer uitdrukkelijk van
dienst is geweest bij het in goede banen leiden van de Thesis en de tweede lezer prof. Dr.

Warna Oosterbaan.

Alexander van Beek,

Rotterdam, april 2008



1. Inleiding

Recent onderzoek met betrekking tot jongeren en hun nieuws- en
informatieconsumptiegedrag presenteert zeer negatieve en weinig hoopgevende
toekomstbeelden. Jongeren tussen de 18 en 30 jaar zouden zich niet meer interesseren voor
het ‘harde’ nieuws (Mindich, 2005; Costera Meijer, 2006; Lauf 2001) en in toenemende mate
hun vrije tijd vullen met entertainment gerelateerde activiteiten. Volgens recent onderzoek
gaat in plaats van het kijken naar het journaal en de publieke omroep de interesse van
jongeren vooral uit naar ‘verstrooiende’ programma’s en de commerciéle zenders (Costera
Meijer, 2006).

Desinteresse voor het nieuws lijkt derhalve een stijgende trend die alsmaar duidelijker
zichtbaar wordt. In de vijftiger en zestiger jaren van de vorige eeuw zouden jongeren vrijwel
net zo goed op de hoogte zijn van het nieuws als hun ouders dat waren (Mindich, 2005).
Daarna volgde een periode waarin jongeren weliswaar minder geinteresseerd waren in het
nieuws dan hun ouders, maar dit leek slechts een tijdelijk fenomeen. De desinteresse zou
slechts een leeftijdsgebonden fenomeen zijn en interesse voor het nieuws zou vanzelf komen,
naarmate jongeren ouder zouden worden en midden in de maatschappij terecht zouden
komen. Onderzoekers stellen nu echter dat dit voor de huidige generatie steeds minder het
geval blijkt te zijn. De generatiekloof tussen jongeren en hun ouders wordt alsmaar groter en
er zou niet langer sprake zijn van een leeftijdseffect, maar van een cohort-effect: de
desinteresse die vroeger vanzelf verdween blijft nu en zal zich bij steeds meer mensen
voortzetten in oudere leeftijdsgroepen (Buckingham, 2000). Concreet wil dat wil zeggen dat
nieuwe generaties minder nieuws volgen dan eerdere generaties op dezelfde leeftijd. De
samenleving zou hierdoor te kampen hebben met een structureel probleem. Het zijn namelijk
niet alleen de lager opgeleiden, maar ook de hoger opgeleiden die geen dag- en nieuwsbladen
meer lezen en zich ook niet via andere kanalen (internet, televisie, radio) informeren over het
nieuws. Een gevolg van de afnemende belangstelling zou zijn dat de kennis van jongeren over
het nieuws en politieke gebeurtenissen drastisch is afgenomen (Mindich, 2005).

Dit negatieve beeld van nieuws- en informatieconsumptie van jongeren is niet onomstreden.
Andere onderzoekers presenteren een meer genuanceerd of zelfs positief beeld. Een groot deel
van de jongeren (de zogenaamde ‘koppensnellers’ (Groenhuijsen & Van Liempt, 1995) of
‘spotlight chasers’ (Hargraeves & Thomas, 2002)) heeft wel interesse voor het nieuws, maar

blijkt zich vooral op de hoofdlijnen te concentreren en de wat minder bekende onderwerpen te



negeren. In hun ogen blijven ze door het lezen van alleen de koppen genoeg op de hoogte van
het nieuws. De marginale betekenis van nieuws- en actualiteitenprogramma’s in het leven van
jongeren hoeft nog geen bevestiging te zijn van de zogenaamde Putnam-these die een
rechtstreeks verband veronderstelt tussen de afname van de nieuwsconsumptie en het
verdwijnen van de traditionele waarden van een democratie (vgl. Putnam, 2000). Beekhoven
en Van der Wel (1998) concluderen uit enquéteonderzoek dat jongeren wel degelijk breed
geinteresseerd zijn in nieuws en actualiteiten en zich niet afsluiten voor nieuwsmedia. Hoewel
uit een grootschalige enquéte onder Amerikaanse jongeren blijkt dat het nieuws door jongeren
wordt ervaren als een van de vele programma’s in de stroom televisie die voorbijkomt
(Barnhurst &Wartella, 1998), komt uit andere buitenlandse studies naar voren dat jongeren
wel degelijk waardering hebben voor nieuws. Zo vond Raeymakers (2003,173) dat bijna de
helft van de Belgische respondenten regelmatig naar het journaal kijkt. Uit een onderzoek van
Gauntlett en Hill (1999) blijjkt dat naarmate jongeren ouder worden het nieuws steeds meer
een onderdeel gaat vormen van hun dagelijkse routine. Een gangbare conclusie luidt dat het
jongeren niet ontbreekt aan interesse voor het nieuws, maar dat ze het belangrijk vinden dat
het nieuws aansluit bij hun eigen leefwereld of dat het ze persoonlijk raakt (Mindich, 2005;
Bird 2003:2). Kortom: het laatste woord met betrekking tot de evolutie in het nieuws- en
informatieconsumptiegedrag van jongeren is nog niet gezegd. De conclusies uit bovenstaande

onderzoeken zijn verre van eenduidig.

Over het belang van het volgen van nieuws in de samenleving lijkt geen twijfel te bestaan.
Nieuws- en informatieconsumptie wordt door verscheidene onderzoekers een groot belang
toegedicht. Nieuws volgen betekent immers betrokken zijn bij de samenleving (Tuchman,
1978). Putnam (2000) signaleert een onlosmakelijk verband tussen de afname van de
nieuwsconsumptie en de afname van de maatschappelijke betrokkenheid in de samenleving.
In de afgelopen decennia zou er niet alleen een daling hebben plaatsgevonden in het aantal
krantenabonnees, maar bovendien zou het ‘sociaal kapitaal’ (Putnam, 2000, 22-24) in de
Amerikaanse samenleving enorm zijn afgenomen. In formele zin zou dit een afhame van het
lidmaatschap van verenigingen betekenen, terwijl er bovendien op informeel gebied een
daling zou plaatsvinden op het gebied van sociaal contact (bijvoorbeeld het organiseren van
etentjes) in de familiale sfeer of binnen een vriendenkring (Putnam, 2000). Ook anderen
wijzen op het feit dat jongeren zich in toenemende mate richten op wat er in hun eigen
omgeving gebeurt en steeds minder interesse krijgen voor nieuws op bredere schaal (Van den

Broek e.a., 2001, 548). Op deze manier wordt volgens hen de samenleving steeds meer



individualistisch van aard en verdwijnt het bewustzijn van de maatschappij als geheel. Op
grond hiervan wordt de afhame van nieuwsconsumptie als alarmerend gezien: nieuws zou een
collectief bewustzijn van gedeelde kennis en interessen cre€ren, waarop de democratie
gegrondvest is en als jongeren het nieuws negeren zou dit een absolute bedreiging voor de

democratie vormen (Mindich, 2005).

Onderzoek naar nieuwsconsumptie heeft zich tot nu toe met name toegespitst op de mate van
gebruik van een specifiek type informatie. Daarbij komen meestal resultaten naar voren als
‘Jongeren volgen minder hard nieuws’ of ‘jongeren houden zich meer bezig met
entertainment’. Onderzoekers zoeken naar wegen om hier verandering in te brengen,
veronderstellend dat de afname van consumptie van hard nieuws leidt tot een teloorgang van
de intellectuele samenleving (vgl. Mindich 2005; Costera Meijer 2006). Het is dit ene
perspectief van waaruit veel onderzoek naar nieuws- en informatieconsumptiegedrag van
jongeren plaatsvindt. Bovengenoemd onderzoek suggereert de theoretische aanname dat het
binnen leefstijlonderzoek puur gaat om omvang: minder nieuws betekent minder
maatschappelijke betrokkenheid. Hiermee wordt aan een andere belangrijke factor voorbij
gegaan, namelijk de diversiteit van nieuws- en mediaconsumptiegedrag. Het belang van
diversiteit in het kader van leefstijlonderzoek wordt duidelijk aan de hand van de evolutie in
de betekenis van hoge en lage cultuur. Waardering voor fijne kunsten werd aan het eind van
de negentiende eeuw een handelsmerk voor de leden uit hogere klassen als onderdeel van een
poging om zich te onderscheiden als ‘highbrowed’ ten opzichte van de ‘lowbrowed’
immigranten die zich lieten affili€éren met populair entertainment (Levine,1988; Di
Maggio,1991). Volgens onderzoek naar de diversiteit in cultuurconsumptie onder hoger
opgeleiden (Peterson & Simkus,1992) zou deze op status gebaseerde traditionele scheiding
tussen hoge en lage cultuur langzamerhand aan het verdwijnen zijn. Hoger opgeleiden
identificeren zich niet per se meer met hoge cultuur en lager opgeleiden niet met lage cultuur.
Wel zou er een onderscheid te maken zijn in diversiteit tussen beide statusgroepen.
Onderzoek naar muzieksmaak van hoog en laag opgeleiden wijst uit dat hoog opgeleiden naar
meer verschillende genres luisteren dan laag opgeleiden. Een verklaring voor dit feit zou
gevonden kunnen worden in de veronderstelling dat hoger opgeleiden meer open staan voor
alle vormen van cultuur (zowel hoog als laag), terwijl lager opgeleiden zich beperkter
oriénteren en zich alleen interesseren voor lage cultuur. Een andere verklaring voor het
diverse vrijetijdsrepertoire van hoger opgeleiden vormt het opleidingstraject. Net zoals dit

voorheen zou hebben geleid tot een meer elitair vrijetijdspatroon zou betere educatie leiden



tot een meer divers vrijetijdspatroon. Met andere woorden: hoog opgeleide jongeren hebben
in hun cultuurconsumptie een ontwikkeling doorgemaakt van snob tot omnivoor (Peterson &
Kern, 1996).

De resultaten van Petersen en Kern gaan wellicht op voor een breder terrein en geven
aanleiding voor verder onderzoek naar brede culturele voorkeur in leefstijlen, met name op
het gebied van mediaconsumptie. De media vormen heden ten dage een steeds omvangrijker
deel van onze cultuur. Verwacht kan worden dat interesse voor nieuws en entertainment in de
maatschappij van vandaag de dag uitstekend samen zou kunnen gaan. De
entertainmentindustrie heeft zich de afgelopen jaren zo in breedte uitgebreid dat grenzen
tussen entertainment en informatie steeds verder vervagen. Niet alleen nieuws, maar een veel
breder pakket aan programma’s en aan media wordt door jongeren gebruikt om hun politiek
bewustzijn te ontwikkelen (Costera Meijer, 2006, 27). Een brede interesse voor uiteenlopende
vormen van media-uitingen zou een verklaring kunnen zijn voor de gevonden negatieve
resultaten met betrekking tot het nieuws en informatieconsumptiegedrag van jongeren. In
plaats van te vervreemden van de samenleving als geheel door zich in toenemende mate bezig
te houden met entertainment gerelateerde activiteiten, zou het juist kunnen betekenen dat het
interessepatroon van de huidige generatie hoog opgeleide twintigers veel diverser is
geworden. Uit onderzoek naar verandering van mediaconsumptiegedrag onder jongeren van
verschillend opleidingsniveau, kwam naar voren dat met name hoog opgeleide jongeren meer
omnivoor zijn in de zin dat ze heterogene categorieén (op het gebied van inhoud en
mediatype, bijvoorbeeld serieuze printmedia met tv-amusement) combineren (Van Rees,
Vermunt & Verboord, 1999; Van Rees & Van Eijck, 2000). Terwijl de hoog opgeleide
jongere vroeger louter interesse had in het ‘harde’ nieuws en de politiek, is er nu wellicht
sprake van een groeiende ‘omnivoorheid’ in media-interesse. Entertainment, iets wat
voorheen gezien werd als tijdverspilling en met name bestemd voor de lager opgeleiden, is nu
ook voor hoger opgeleiden een sociaal geaccepteerde vorm van vrijetijdsbesteding geworden.
Gold het zich bezigen met entertainment gerelateerde activiteiten voorheen als ‘taboe’, nu is
het ook in hun dagelijkse levenspatroon verweven geraakt. Hierin kan men nog een stap
verder gaan: misschien is het heden ten dage voor hoog opgeleiden zelfs sociaal gezien
noodzakelijk om zich zo breed mogelijk te oriénteren op het gebied van media, nieuws en
entertainment. We leven in een samenleving waarin we met steeds meer mensen in contact
komen te staan en waarin het onderhouden van contacten wordt alsmaar belangrijker wordt.
Smaak zou een middel vormen om sociale netwerken op te bouwen en te onderhouden

(DiMaggio, 1987). Door over zo veel mogelijk vormen van cultuur kennis te nemen en mee te



kunnen praten, ben je in de mogelijkheid om een zo groot mogelijk aantal sociale contacten te
onderhouden. Dit heeft op zijn beurt een positief effect op de arbeidsmarktperspectieven:
degenen die goed zijn in het onderhouden van sociale netwerken hebben over het algemeen
een grote kans om de meest prestigieuze banen te kunnen bekleden (Collins, 1975; Di
Maggio/Mohr, 1985). Entertainment is een belangrijk deel geworden van onze samenleving
en je hiervan distanti€ren is vrijwel onmogelijk. Wellicht leidt dit nog eerder tot uitsluiting
van de samenleving dan het negeren van het nieuws. In het vervolg van deze thesis zal
omwille van de leesbaarheid in het vervolg in plaats van de niet-bestaande term
‘omnivoorheid’, ofwel ‘de mate van omnivoor zijn’ de omschrijving ‘brede culturele
voorkeur’ worden gebruikt. Wanneer het gaat om de mate van univoor zijn zal de

omschrijving ‘eenzijdige culturele voorkeur’ worden gebruikt.

Centraal in dit onderzoek staat dus de diversiteit in het nieuws- en

informatieconsumptiegedrag van hoog opgeleide jongeren. De onderzoeksvraag luidt:

“In hoeverre is het nieuws- en informatieconsumptiegedrag van hoog opgeleide jongeren te
typeren als omnivoor, in termen van mediakeuze, informatie-interesse en maatschappelijke

betrokkenheid?”’

Het begrip informatie-interesse wordt gedefinieerd als de interesse in verschillende
deelonderwerpen die door de media worden gebezigd (bijvoorbeeld kunst, sport of opinie).
Zoals in eerdere onderzoeken (Van Rees& Van Eijck, 2003) zullen de analyses worden
gedaan aan de hand van een indeling in categorieén van hoge naar lage cultuur. De
maatschappelijk betrokkenheid verwijst naar de (actieve) betrokkenheid bij verenigingen en
de gebeurtenissen die de voortgang van de democratie bepalen (bijvoorbeeld het al dan niet

gebruik maken van het stemrecht).

Deelvragen die ik zal trachten te beantwoorden zijn:
e Hoe verdelen hoog opgeleide jongeren hun media-aandacht over de onderwerpen
nieuws en entertainment?
e Welke verschillen zijn er tussen abonnees en niet-abonnees van een dagblad in termen
van brede/eenzijdige culturele voorkeur van het nieuws- en

informatieconsumptiegedrag?



e Bestaat er een verband tussen de mate waarin hoog opgeleide jongeren omnivoor zijn
en hun maatschappelijke betrokkenheid en wat zijn met betrekking hiertoe de

verschillen tussen krantenabonnees en niet-krantenabonnees?

Tot nu toe lijkt er door onderzoekers overwegend negatief te worden gedacht over de trend in
het nieuwsconsumptiegedrag van hoog opgeleide jongeren (vgl. Mindich, 2005; Putnam,
2000). Met dit onderzoek wordt getracht een alternatieve benadering te geven van het
nieuwsconsumptiegedrag van deze bevolkingsgroep door niet te kijken naar de mate van
gebruik een bepaald type informatie, als wel naar de diversiteit van het consumptiepatroon als
geheel.

Het onderzoek is als volgt opgebouwd: allereerst zullen er in hoofdstuk 2 enkele cijfers
worden gepresenteerd met betrekking tot het mediaconsumptiegedrag van jongeren en hoger
opgeleiden in Nederland. Hierbij komen zowel gedrukte media, televisie als ICT middelen
aan de orde. Tenslotte zal er worden gekeken naar verschuivingen binnen het
mediaconsumptiepatroon van Nederlanders

Hoofdstuk 3 gaat in op de gevolgen van het veranderende medialandschap. Met name de
opkomst van het internet heeft gezorgd voor de verandering van journalistieke normen,
hetgeen op zijn beurt zorgt voor een transformatie van de wijze van nieuws- en
informatieconsumptie door het publiek.

Hoofdstuk 4 vormt een inleiding op de begrippen ‘omnivoren’ (c.q. brede culturele voorkeur)
en ‘univoren’ (eenzijdige culturele voorkeur). Er zal hierin aandacht worden besteed aan
eerder onderzoek op zowel algemeen cultureel gebied als op het gebied van
mediaconsumptiegedrag. Met name de resultaten op dit laatste gebied van Van Rees en Van
Eijck (2000; 2003) vormen een belangrijk aanknopingspunt voor mijn onderzoek naar het
nieuws- en informatieconsumptiegedrag van hoog opgeleide jongeren.

Hoofdstuk 5 behelst de opzet en operationalisering van het onderzoek.

In hoofdstuk 6 komen de resultaten van het onderzoek aan de orde en tenslotte worden in

hoofdstuk 7 de conclusies gepresenteerd.
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2. Mediatijdsbesteding en tijdsconcurrentie
Om een goed beeld te krijgen van het nieuws- en mediaconsumptie onder jongeren in
Nederland zullen er eerst enkele cijfers worden gepresenteerd. De gegevens zijn gebaseerd op

cijfers van het Sociaal en Cultureel Planbureau (SCP).

2.1. Gedrukte media

Uit een studie van het SCP over de jaren 1975 tot en met 2000 (Huysmans e.a., 2004) blijkt
dat er in het leesgedrag van de totale bevolking van 12 jaar en ouder van gedrukte media een
duidelijke neergaande lijn te zien is. In 1975 werd er gemiddeld 6,1 uur per week besteed aan
het lezen van gedrukte media. In 2000 was dit aantal uren gedaald tot 3,9 per week
(Huysmans e.a., 2004). Als we kijken naar de tijd die wekelijks wordt besteed aan het lezen
van dag- en nieuwsbladen dan zien we een daling van 2,7 uur per week in 1975 naar 1,8 uur
in 2000. Ook tijdschriften (deze kunnen tenslotte ook een nieuwsbron zijn) worden minder
gelezen dan vroeger: gemiddeld 1,5 uur per week in 1975 tegenover 0,8 uur per week in 2000.
Deze dalingen zijn grotendeels gevolg van de opkomst van de televisie in de jaren *70 (Knulst
& Kalmijn, 1988; Knulst & Kraaykamp, 1996). Ook in de jaren *90 bleef de neergaande lijn
zich voortzetten, ditmaal door de opkomst van elektronische media en met name de computer
en het internet (Huysmans & De Haan, 2001).

Huysmans e.a. (2004:52) constateren dat de daling van de leestijd (die het sterkst was in het
afgelopen decennium) voor een groot deel op conto van de jongeren geschreven dient te

worden (zie tabel 2.1).

Tabel 2.1: totaal bestede uren per week door Nederlanders aan het lezen van gedrukte media.

(Bron: SCP 2004)

Leeftijd/ jaartal 1975 | 1980 | 1985 |[1990 | 1995 |2000
12-19 jaar 4,6 4,0 2,9 2,8 1,8 1,4
20-34 jaar 5,4 4,9 4,1 3,6 2,6 2,1
35-49 jaar 5,6 54 5,2 54 4,7 3,4
50-64 jaar 7,9 6,7 7,0 6,8 6,5 5,4
65+ jaar 8,0 8,5 8,5 8,3 8,6 7,4
Hoogst afgeronde opleiding

Lo, Ibo, mavo 5,8 5,4 5,0 5,0 4.6 39
Mbo, havo, vwo 6,9 6,1 5,1 4,6 4.1 3,5
Hbo, wo 7,5 7,3 6,8 6,4 5,4 4,6
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Jongeren in de leeftijd van 20 tot en met 34 jaar besteedden in 1975 5,4 uur per week aan het
lezen van gedrukte media tegenover 2,1 uur in 2000. Een daling van 61,1 procent. Als we
kijken naar de dalingen van de leestijd van ouderen leeftijdscategorieén, zien we beduidend
lagere percentages: 39,3% in de categorie 35-49 jaar, 31,6% in de categorie 50-64 jaar en
slechts 7,5% in de categorie 65 jaar en ouder. Het ‘ontlezen’ is dus een fenomeen dat bij
jongeren plaatsvindt. De vraag is wat jongeren met hun vrije tijd zijn gaan doen in plaats van
het lezen van gedrukte media. Zoals eerder gezegd zouden modernere media een
tijdconsumerende rol kunnen spelen. Cijfers van het SCP kunnen hier een eerste indruk van
geven.

Wat betreft opleidingsniveau valt op dat hoger opgeleiden nauwelijks meer lezen dan laag
opgeleiden. In beide categorieén is het aantal leesuren afgenomen. Het verschil tussen
leesuren van hoogopgeleiden en laag opgeleiden is echter kleiner geworden. In 1975
besteedden hoog opgeleiden (hbo, wo) 29,3% meer aan het lezen van gedrukte media dan laag
opgeleiden (lo, Ibo, mavo), terwijl dat in 2000 slechts 17,9 % was. Hoog opgeleiden zijn dus
in verhouding minder gaan lezen dan laag opgeleiden. Dit komt overeen met de
veronderstelling van Mindich (2005) dat niet alleen lager opgeleiden minder kranten lezen en
het nieuws minder volgen, maar dat dit verschijnsel ook te zien is onder hoog opgeleiden.
Ook als we specifiek kijken naar het lezen van dag- en nieuwsbladen (hetgeen van de
gedrukte media het meest maatgevend kan worden geacht voor het al dan niet volgen van het
nieuws) zien we een soortgelijke dalende trend in alle leeftijdscategorieén als hierboven
beschreven. Zie tabel 2.2.

Hoewel er met betrekking tot het leesgedrag van dag- en nieuwsbladen in de verschillende
leeftijdscategorieén slechts cijfers beschikbaar zijn van de periode 1995-2005, kan er toch het
een en ander opgemerkt worden. Opnieuw zorgen de jongeren voor procentueel de grootste
afname: met 40,0% is er in de leeftijdscategorie 20-34 jaar sprake van de hoogste afname.
Onder de 65-plussers is de afname het minst groot met 4,8%.

Opvallend is ook dat er onder de hoog opgeleiden een procentueel grotere afname is van het
aantal leesuren van dag- en nieuwsbladen dan onder de lager opgeleiden: 12,0% bij de hbo en
wo-ers tegenover respectievelijk 11,1% en 10,0% bij de twee categorieén van lager
opgeleiden. De verschillen zijn klein, maar het geeft aan dat het zeker niet zo is dat het louter

de lager opgeleiden zijn die minder dag- en nieuwsbladen gaan lezen. (vgl. Mindich, 2005)
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Tabel 2.2: totaal door Nederlanders bestede uren per week aan het lezen

van dag- en nieuwsbladen. (Bron: SCP 2001)

Leeftijd/ jaartal 1995 2000 Afname
(percentueel)
12-19 jaar 0,3 0,2 33,3
20-34 jaar 1,0 0,6 40,0
25-49 jaar 2,1 1,6 23,8
50-64 jaar 32 2,8 12,5
65+ jaar 4.2 4,0 4.8
Hoogst afgeronde opleiding
Lo, Ibo, mavo 2,0 1,8 10,0
Mbo, havo, vwo 1,8 1,6 11,1
Hbo, wo 2,5 2,2 12,0

2.2. Televisie

In tabel 2.3 staan gegevens met betrekking tot het televisiekijkgedrag van verschillende

sociale groepen en leeftijdsgroepen in Nederland.

Tabel 2.3: Totaal door Nederlanders bestede uren per week aan televisiekijken. (Bron: SCP,

izggt)ijd/jaartal 1975 | 1980 | 1985 | 1990 | 1995 | 2000 | Stijging (procentueel,
2000 t.o.v. 1975)

12-19 jaar 9,0 |10,6 | 11,9 | 12,2 (13,1 | 10,7 18,9
20-34 jaar 87 |84 |10,6 |10,8 |10,8 | 10,5 20,7
35-49 jaar 10,3 19,9 10,9 | 10,8 | 11,1 | 11,3 9,7
50-64 jaar 11,2 | 11,0 | 12,8 | 13,0 | 13,3 | 13,2 17,9
65+ jaar 13,3 | 14,0 | 16,7 | 16,0 | 16,6 | 17,0 27,8
Hoogst afgeronde opleiding

Lo, Ibo, mavo 11,9 [ 10,9 | 13,2 | 13,5 | 14,4 | 14,9 25,2
Mbo, havo, vwo 7,8 |86 |114 |11,3 [11,7 | 11,3 31,0
Hbo, wo 6,8 (82 |94 |95 |99 10,2 50,0

We zien hier dat de totaal bestede tijd aan televisiekijken in de jaren 1975-2000 onder

jongeren in de leeftijdscategorie 20-34 jaar behoorlijk is gestegen, met 20,7 %. Wat verder
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opvalt is de ruim twee keer zo grote procentuele stijging van de televisie kijktijd onder

hoogopgeleiden (hbo en wo) van 50%.

De meningen over de invloed van televisie kijken zijn verdeeld. Er zijn vele auteurs die
wijzen op de negatieve gevolgen van veel televisie kijken, met name door het toenemende
aanbod van entertainmentprogramma’s en commerciéle televisiestations (Postman, 1985).
Andere studies laten zien dat televisie kijken ook een positieve invloed kan hebben, met name
op politieke interessen (Shah, 1998; Newton, 1999; Graber, 2001).

De bovenstaande cijfers geven weliswaar een beeld van de mediatijdsbesteding van jongeren,
maar ze zeggen verder niets over hun nieuws- en entertainmentconsumptie. Hiervoor is het
zinvol om de kijktijd naar zenders van de publieke omroep tegenover kijktijd naar
commerciéle zenders onder de loep te nemen. Dit zegt tenslotte iets over het soort
programma’s waar naar wordt gekeken en de nieuws/entertainmentwaarde hiervan. Over het
algemeen wordt er vanuit gegaan dat kijken naar de publieke omroep (waar
nieuwsprogramma’s een belangrijk aandeel vormen van de programma-inhoud) eerder een
positief effect heeft op burgerschapsattitudes dan het kijken naar commerciéle zenders. Van
het kijken naar commerciéle zenders verwacht men eerder een negatief effect door een veel
meer op amusement gericht programma-aanbod (Norris, 1996; Blumber & Gurevitch, 1995;
Tracey, 1998; Holtz-Bacha & Norris, 2001). Verscheidene (buitenlandse) studies hebben
aangetoond dat er duidelijke verschillen optreden in waardepatronen tussen kijkers die meer
kijken naar zenders van de publieke omroepen en kijkers die de voorkeur geven aan
commerciéle zenders (Holmberg, 1999:120; Elchardus & Derks 1996; Elchardus e.a., 2001).
In tabel 2.4 en 2.5 staan cijfers met betrekking tot kijktijden naar zenders van de publieke

omroep en commerciéle zenders.

Tabel 2.4: Totaal aantal door Nederlanders bestede uren per week aan televisiekijken naar
zenders van de publieke omroep, dan wel commerciéle zenders. (bron: SCP, 2004)

Leeftijd/ jaartal, soort zender* |P 1990 |P 1995 |P2000 | C1990 | C 1995 | C2000
12-19 jaar 5,6 2.4 1,8 5,0 10,6 7,5
20-34 jaar 6,7 4,0 2,7 4.4 9,0 8,7
35-49 jaar 7,4 5,6 4,7 3.8 7,3 7,0
50-64 jaar 8,7 7,2 7,0 4.4 7,3 6,2
65+ jaar 11,5 10,3 9,1 4,0 8,1 7,1

* P = Publieke omroep, C = Commerciéle zender.
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Tabel 2.5: Procentuele veranderingen in het aantal uren dat door Nederlanders
werd besteed aan het kijken naar zenders van de publieke omroep, dan wel naar
commerciéle zenders (2000 t.o.v 1990).

Leeftijd Publieke omroep Commerciéle zenders
12-19 jaar - 67,9 + 50,0
20-34 jaar - 59,7 +97,7
35-49 jaar -36,5 + 84,2
50-64 jaar -19,5 +40,9
65+ jaar -20,9 + 77,5

Een zekere trend wordt uit de bovenstaande tabel duidelijk. We zien dat er onder jongeren een
forse daling (59,7%) in het kijken naar de publieke omroep plaatsvindt en bijna een

verdubbeling (97,7%) in het kijken naar de commerciéle zenders.

2.3. ICT-middelen

De belangrijkste ontwikkelingen op het gebied van ICT-middelen zijn de opkomst van de pc,
het internet en de mobiele telefoon. Het is duidelijk dat deze middelen een belangrijke
transformatie aan de samenleving hebben toegebracht. Met name het interactieve karakter van
deze technologieén onderscheidt ze van traditionele print- en beeldmedia (De Mul, 2002).
Deze middelen zijn razendsnel gemeengoed geworden. Het bezit van een mobiele telefoon
onder jongeren van 18 tot en met 34 jaar is binnen 3 jaar tijd met 54 procent gestegen, van 40
procent in 1998 tot 94 procent in 2001. Ook het aantal jongeren met beschikking over een
internetaansluiting heeft in enkele jaren tijd een enorme toevlucht genomen: van de 18-34
jarigen had in 1995 slecht 5 procent thuis toegang tot het internet, terwijl dit percentage in
2003 was gestegen tot 78 procent (Huysmans e.a., 2004: 100). Nu we weer drie jaar verder
zijn kunnen we ervan uitgaan dat vrijwel alle jongeren thuis toegang hebben tot het internet.
In tabel 2.6 is te zien hoe het aantal bestede uren aan computer- en internetgebruik onder
Nederlandse jongeren zich in de loop der jaren heeft ontwikkeld.

We zien een enorme percentuele stijging in computergebruik. Dit beeld vertekent wel
enigszins, aangezien de pc in 1985 nog in opkomst was en derhalve nog nauwelijks werd
gebruikt. Het aantal uren dat men in 2000 besteedde aan computergebruik is nog steeds mager
in vergelijking met het aantal uren dat men televisie keek. De stijging van computer- en

internetgebruik zegt wel iets over de opkomst van het medium. In 2000 was het
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internetgebruik als percentage van het gehele pc-gebruik nog lager dan 50%. Met de enorme
groei van internetaansluitingen en het alsmaar toenemende belang van het gebruik van
internet, twijfel ik er niet aan dat dit percentage ondertussen flink gestegen zal zijn. Het moge
duidelijk zijn dat het internet een steeds belangrijker deel van de vrije tijd van jongeren
consumeert en dat dit sterke concurrentie biedt aan andere media als televisie en gedrukte

media.

Tabel 2.6: Totaal aantal door Nederlanders bestede uren per week aan computergebruik.
(Bron: SCP 2004)

Leeftijd/ jaartal 1985 | 1990 | 1995 | 2000 | Stijging Internetgebruik **
(procentueel)*

12-19 jaar 04 |08 1,9 (34 |750 20,6

20-34 jaar 0,1 0,5 1,3 1,6 1500 37,5

35-49 jaar 0,1 0,5 (08 |20 1900 30,0

50-64 jaar 0,1 0,5 (0,5 1,7 1600 29,4

65+ jaar 0,0 |0,1 03 (0,6 |--—--- 16,7

Hoogst afgeronde

opleiding

Lo, Ibo, mavo 0,1 0,2 0,7 1.4 1300 21,4

Mbo, havo, vwo 0,3 0,5 0,9 2,1 600 28.6

Hbo, wo 0,1 1,1 1,4 1,9 1800 36,8

* in 2000 t.0.v 1985.
** Als percentage van gehele pc-gebruik in 2000.

2.4. Tijdverdringingseffecten

In navolging van Putnam (2000: 283) zou men kunnen concluderen dat de combinatie van een
afname van het aantal uren dat door jongeren wordt besteed aan het lezen van gedrukte media,
de toename van het aantal uren dat men televisie kijkt (met name naar de commerciéle
zenders) en de toename aan pc-gebruik zou kunnen duiden op een tijdverdringingseffect.
Volgens een SCP rapport is het mediatijdsbudget van Nederlanders sinds 1975 relatief
constant gebleven op een niveau van 18 a 19 uur per week. Binnen dat budget zouden zich
verschuivingen voorgedaan hebben tussen media. De tijd die wordt besteed aan het kijken
naar de tele